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eev – Ihr Werbepartner für die Elektrobranche

Die Marketing-Organisation der Elektrobranche
Die Schweizerische Elektro-Einkaufs-Vereinigung eev Genossenschaft  
ist die wichtigste Marketing- und Serviceorganisation des Schweizer 
Elektrogewerbes. Sie besteht seit 1923 und hat rund 1900 Mitgliedsfir-
men in allen Landesteilen der Schweiz. Gemeinsam mit ihren Mitglie-
dern und den mehr als 120 Vertragspartnern hat die eev das Ziel, die 
Elektrobranche weiter zu stärken. 

ELITE Electro-Partner – die Elektroprofis
Rund 1900 ELITE Electro-Partner sind die Elektroprofis für die Schweiz 
und Liechtenstein. Sie planen, installieren, überprüfen und warten 
Elektroinstallationen, Haushaltsgeräte, intelligente Gebäudesysteme 
für Privathaushalte, Gewerbe und Industrie. Die eev-Mitglieder fördern 
mit Beratung, Vorführung, Installation, Reparatur, Wartung und um-
fangreichen Serviceleistungen die hochwertigen Produkte und Dienst-
leistungen der Geschäft spartner. 

Das grösste Netzwerk der Elektrobranche
Mit ihren Werbemöglichkeiten bietet die eev ihren Geschäft spartnern 
Zugang zum grössten Netzwerk im Schweizer Elektrogewerbe. Ein Netz-
werk, welches stetig mit neuen, leistungsfähigen Partnern erweitert 
wird. Für eine starke Zukunft  der Mitglieder und des Elektrogewerbes.
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Fokus

Bauindex Schweiz

Ausblick auf die Baukonjunktur
Obwohl die Bauwirtschaft nur rund 5 % zur gesamtwirtschaftlichen Wertschöpfung 
beiträgt, machen die Bauinvestitionen etwa 10 % des Schweizer Bruttoinlandprodukts 
aus. Prognosen über die Bauinvestitionen sind darum nicht nur für Akteure aus der 
Baubranche und den Zulieferbranchen, sondern auch allgemein von grossem Interesse.
Für das Elektrogewerbe sind vor allem die Entwicklungen im Hochbau, speziell im 
Wohnungs- und Wirtschaftsbau von Bedeutung.
Text: Urs Bitterli

Der Bauindex Schweiz wird gemein-
sam von der Credit Suisse und dem 
Schweizerischen Baumeisterver-

band (SBV) quartalsweise publiziert. Er 
dient als Frühindikator der Baukonjunktur 
in der Schweiz, indem er den Umsatz im 
Bauhauptgewerbe für das laufende Quartal 
prognostiziert und den Trend für die kom-
menden Quartale aufzeigt. Die Entwicklung 
der einzelnen Wirtschaftssegmente in der 
Vergangenheit lassen sich jedoch nicht ein-

fach für das laufende Jahr hochrechnen, 
dadurch sind die Erwartungen und Prog-
nosen für 2021 mit vielen Unsicherheiten 
behaftet. 

Schwächstes Baujahr seit 2015 
Im 4. Quartal des vergangenen Jahres hat 
sich der Bauindex gegenüber dem Vorjah-
resquartal merklich erholt. Die saisonbe-
reinigten Umsätze des Bauhauptgewerbes 
dürften im Vorquartalsvergleich um 2,6 % 
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Fokus

höher ausfallen. Insgesamt wird jedoch das 
vergangene Jahr, insbesondere im Hoch-
bau, als schwieriges Jahr in die Geschichte 
eingehen und mit einem Umsatzrückgang 
von rund 7 % als das schwächste Baujahr 
seit 2015 resultieren. 
Das Baugewerbe war zwar insgesamt 
weniger stark von den pandemiebeding-
ten Einschränkungen betroffen als andere 
Branchen, wie zum Beispiel der stationäre 
Detailhandel oder die Gastronomie. Doch 
temporäre Baustellenschliessungen in eini-
gen Landesteilen, Produktivitätseinbussen 
durch Corona-bedingte Vorsichtsmassnah-
men, Quarantänevorschriften und Liefer-
schwierigkeiten bei Baumaterialien sowie 
auch eine nachvollziehbare Verunsicherung 
auf Bauherrenseite sind teilweise dafür ver-
antwortlich, dass dennoch ein Einbruch 
der Umsätze resultiert. Für einen Teil der 
Korrektur ist mit grosser Wahrscheinlichkeit 
die Pandemie lediglich ein Beschleuniger, 
zumal insbesondere beim Bau von Mehr-
familienhäusern schon seit längerer Zeit 
leichte Überhitzungstendenzen festzustel-
len sind. 

Abschwung vorerst gestoppt
Die positive Entwicklung, die sich für das 
letzte Quartal des Jahres abzeichnet, dürfte 
sich 2021 fortsetzen. Zumindest die Zahlen 
des Monats Dezember geben Anlass zur 
Zuversicht. Denn noch nie in den letzten 
zehn Jahren – auch nicht in den Rekordjah-
ren 2011 und 2012 – gingen im Schlussmo-
nat so viele Baugesuche ein. Im Vergleich 
zum Vorjahresmonat stieg die Anzahl Bau-
gesuche gar um 35,5 Prozent. Dasselbe gilt 
für die aufgrund der Gesuche prognosti-
zierte Bausumme, welche im Vergleich zum 
Vorjahresmonat gar um fast 50 Prozent zule-
gen konnte. Relativiert werden diese Zah-
len allerdings, wenn man das ganze Jahr 
betrachtet. So war bei den Baugesuchen 
eine Zunahme von 9,1 Prozent zu verzeich-
nen. Die daraus resultierende Bausumme 
jedoch liegt auf dem tiefsten Wert der ver-
gangenen zehn Jahre. 

Insgesamt wird das 
vergangene Jahr mit 

einem Umsatz-
rückgang von rund 7 % 

als das schwächste 
Baujahr seit 2015 

resultieren. 

Im vergangenen Jahr wurden über 20

Der Hochbauindex stieg im 4. Quartal 2020 
gegenüber dem 3. Quartal 2020 um 1,9 % 
an. Vor allem der Wirtschaftsbau hat dabei  
mit +7,1 % zulegen können. Hauptsächlich 
handelt es sich hierbei jedoch um einen 
Nachholeffekt, denn die massive Verunsi-
cherung zu Beginn der Corona-Krise dürf-
te doch einige Bauherren zum Abwarten 
bewogen haben. Zudem wurden in den 
vergangenen 12 Monaten auch wieder mehr 
Büroflächenprojekte baubewilligt als in der 
Vorjahresperiode (+20,5 %). 

1. Quartal 1996 = 100 Indexpunkte, saisonbereinigt, nominal. Quelle: Bauindex Schweiz, 4. Quartal 2020

Insgesamt wird das 
vergangene Jahr mit 

einem Umsatz-
rückgang von rund 7

als das schwächste 
Baujahr seit 2015 

Quelle: Bauindex Schweiz, 4. Quartal 2020
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Installation

ROLINE / VALUE

Qualität macht den Unterschied
Mit den Eigenmarken ROLINE und VALUE führt die SECOMP AG eine Produktelinie,  
welche höchste Qualitätsstandards erfüllt, sämtlichen Anforderungen gerecht wird  
und dem Installateur einwandfreie Ware für eine strukturierte Gebäudeverkabelung  
zum fairen Preis bietet.

Als Handelsunternehmen bietet die 
SECOMP AG ihren Händlern und Installateu-
ren vielfältige und umfassende Lösungen 
mit Kernkompetenz in den Bereichen IT-Zu-
behör und Netzwerktechnik. Dank dem 
Fokus auf den Dienstleistungsgedanken 
und dem ständigen Bestreben nach opti-
maler Befriedigung der Kundenbedürfnisse 
darf die SECOMP AG ein beachtliches Port-
folio ausweisen, welches stetig mit neuen 
Partnern, Produktelinien und Innovationen 
ergänzt wird.
Die Produkte unserer Eigenmarke ROLINE 
sind für den professionellen Dauerbetrieb 
konzipiert. Mit einer 5-jährigen Funktions-
garantie stehen wir zu unserem Leistungs-
versprechen. Unsere ROLINE-Produkte sind 
für den professionellen und industriellen 
Anwender entwickelt und unterscheiden sich 
durch Qualität grundlegend von vergleichba-
ren Produkten aus dem IT-Umfeld. Die hohe 
Kompatibilität im Zusammenspiel mit ande-
ren Geräten ist aussergewöhnlich.
Die Eigenmarke VALUE steht für attrakti-
ve Preise und geprüfte Qualität. Mit den 
VALUE-Produkten erhalten Sie den best-
möglichen Preis in Bezug auf Qualität und 
Produkteigenschaften. Sie verbauen Pro-
dukte in der Netzwerk-Installation oder 
setzen diese in der Produktion ein? Sie 

benötigen keine aufwendigen Verkaufs-Ver-
packungen mit Produkterklärungen? Dann 
liegen Sie mit der Marke VALUE genau 
richtig! Sie genügt den Anforderungen im 
Büro-Umfeld und wird in ökonomischen 
Verpackungen geliefert. Diese konsequente 
Ausrichtung auf diesem Markt spiegelt sich 
in einem bedeutenden Preisvorteil wieder.
Um auch den höchsten Ansprüchen gerecht 
zu werden, haben wir die PC- und Multi-
media-Kabel unserer Eigenmarke ROLINE 
schon vor Jahren mit der Produktlinie 
ROLINE GOLD in Bezug auf Schirmung und 
Kontaktsicherheit in einer noch hochwer-
tigeren Qualität auf den Markt gebracht. 
ROLINE GOLD-Kabel zeichnen sich aus 

durch vergoldete Kontakte für Kontakt-
sicherheit auch bei hohen Steckzyklen, 
Stecker mit Metallgehäuse für bessere 
Schirmung und nylonverstärktes Kabelaus-
senmaterial für bessere Stabilität.
Die Kompetenz unserer Mitarbeitenden, 
eine durchgängige kompromisslose Quali-
tätssicherung sowie eine 30-jährige Markter-
fahrung machen uns zu einem zuverlässigen 
Partner für die Distribution, den Handel, 
Systemintegratoren, Industrie und Verwal-
tung.

Gerne beraten wir Sie persönlich. 

Kontakt:
SECOMP AG, 8303 Bassersdorf,
Tel. +41 44 511 87 10, Fax +41 44 511 87 05
verkauf@secomp.ch, www.secomp.ch
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höher ausfallen. Insgesamt wird jedoch das 
vergangene Jahr, insbesondere im Hoch
bau, als schwieriges Jahr in die Geschichte 
eingehen und mit einem Umsatzrückgang 
von rund 7 % als das schwächste Baujahr 
seit 2015 resultieren. 
Das Baugewerbe war zwar insgesamt 
weniger stark von den pandemiebeding
ten Einschränkungen betroffen als andere 
Branchen, wie zum Beispiel der stationäre 
Detailhandel oder die Gastronomie. Doch 
temporäre Baustellenschliessungen in eini
gen Landesteilen, Produktivitätseinbussen 
durch Corona-bedingte Vorsichtsmassnah
men, Quarantänevorschriften und Liefer
schwierigkeiten bei Baumaterialien sowie 
auch eine nachvollziehbare Verunsicherung 
auf Bauherrenseite sind teilweise dafür ver
antwortlich, dass dennoch ein Einbruch 
der Umsätze resultiert. Für einen Teil der 
Korrektur ist mit grosser Wahrscheinlichkeit 
die Pandemie lediglich ein Beschleuniger, 
zumal insbesondere beim Bau von Mehr
familienhäusern schon seit längerer Zeit 
leichte Überhitzungstendenzen festzustel
len sind. 

Abschwung vorerst gestoppt
Die positive Entwicklung, die sich für das 
letzte Quartal des Jahres abzeichnet, dürfte 
sich 2021 fortsetzen. Zumindest die Zahlen 
des Monats Dezember geben Anlass zur 
Zuversicht. Denn noch nie in den letzten 
zehn Jahren – auch nicht in den Rekordjah
ren 2011 und 2012 – gingen im Schlussmo
nat so viele Baugesuche ein. Im Vergleich 
zum Vorjahresmonat stieg die Anzahl Bau
gesuche gar um 35,5 Prozent. Dasselbe gilt 
für die aufgrund der Gesuche prognosti
zierte Bausumme, welche im Vergleich zum 
Vorjahresmonat gar um fast 50 Prozent zule
gen konnte. Relativiert werden diese Zah
len allerdings, wenn man das ganze Jahr 
betrachtet. So war bei den Baugesuchen 
eine Zunahme von 9,1 Prozent zu verzeich
nen. Die daraus resultierende Bausumme 
jedoch liegt auf dem tiefsten Wert der ver
gangenen zehn Jahre. 

Mit den Eigenmarken ROLINE und VALUE führt die SECOMP AG eine Produktelinie,  
welche höchste Qualitätsstandards erfüllt, sämtlichen Anforderungen gerecht wird  
und dem Installateur einwandfreie Ware für eine strukturierte Gebäudeverkabelung  

durch vergoldete Kontakte für Kontakt-
sicherheit auch bei hohen Steckzyklen, 

ecker mit Metallgehäuse für bessere 
Schirmung und nylonverstärktes Kabelaus-
senmaterial für bessere Stabilität.
Die Kompetenz unserer Mitarbeitenden, 
eine durchgängige kompromisslose Quali-
tätssicherung sowie eine 30-jährige Markter-
fahrung machen uns zu einem zuverlässigen 

artner für die Distribution, den Handel, 
Systemintegratoren, Industrie und Verwal-

Gerne beraten wir Sie persönlich. 
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Ausblick auf die Baukonjunktur
beiträgt, machen die Bauinvestitionen etwa 10 % des Schweizer Bruttoinlandprodukts 

Baubranche und den Zulieferbranchen, sondern auch allgemein von grossem Interesse.

fach für das laufende Jahr hochrechnen, 
die Erwartungen und Prog-

nosen für 2021 mit vielen Unsicherheiten 

Schwächstes Baujahr seit 2015 
Im 4. Quartal des vergangenen Jahres hat 
sich der Bauindex gegenüber dem Vorjah-
resquartal merklich erholt. Die saisonbe-
reinigten Umsätze des Bauhauptgewerbes 
dürften im Vorquartalsvergleich um 2,6 % 
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Ein starker Mediamix aus Print- und Onlinewerbung

Werben mit der eev
Auch im digitalen Zeitalter sind Druckprodukte wie unsere Mitglieder-
zeitschrift Flash unbestritten ein Zeichen für Beständigkeit. Aber Wer-
bung und Marketing sind heute ohne Einsatz digitaler Formate nicht 
mehr denkbar. Smartphones, Tablets und Computer sind ständige 
Begleiter geworden und eröffnen ein vielseitiges Spektrum an Möglich-
keiten für die Interaktion mit den Kunden. 

Flash – das Mitgliedermagazin der eev
Flash ist ein zielgerichtetes Fachmagazin für die eev-Mitglieder und in-
formiert über neue Produkte, Technologien und Serviceleistungen der 
eev-Vertragspartner sowie über aktuelle Angebote und Veranstaltung- 
en der eev. Flash bietet den Lesern vielseitige Impulse zu relevanten 
Themen, berichtet mit Fachartikeln über die Entwicklung einzelner 
Marktsegmente und aktuelle Trends. Für die eev-Geschäftspartner ist 
das Mitgliedermagazin ein ideales Kommunikationsmedium, denn mit 
Ihrer Präsenz im Flash erreichen Sie Ihre Zielgruppe direkt, ohne Streu-
verluste. Detaillierte Informationen zu den vielseitigen Werbemöglich-
keiten finden Sie auf den Seiten 4 – 9.

eev-Newsletter – das Aktuellste für die eev-Mitglieder
Der eev-Newsletter informiert über Neuheiten aus dem Umfeld der 
eev und wird wöchentlich an unsere Mitgliedsfirmen und ihre Ent-
scheidungsträger verschickt. Ob Promotionen und Produktneuheiten 
der eev-Vertragspartner, Dienstleistungen der eev oder anstehende 
Veranstaltungen – mit diesem schlagkräftigen Marketinginstrument 
informieren Sie Ihre Zielgruppe noch direkter. Weiteres auf Seite 10.

eev.ch – die Website für die eev-Mitglieder
Die Website eev.ch informiert die rund 1900 eev-Mitglieder aktuell über 
Marketing- und Kommunikationsaktivitäten, Veranstaltungen der eev 
und weitere Dienstleistungen. Mit Ihrer Präsenz auf unserer Mitglieder-
plattform erhalten Sie den direkten Kontakt zu Ihren Kunden: Elektroin- 
stallateure, Spezialisten für Haushaltsgeräte, Lichttechnik oder Kommu-
nikations- und Sicherheitstechnik. Mehr dazu auf den Seiten 11 und 12.

electro-partner.ch – die Website für Endkunden
Die Website für Endkunden bewirbt die ELITE Electro-Partner und 
deren Dienstleistungen aktiv mit attraktiven Inhalten. Wenn Sie sich in 
Bereichen wie Installationstechnik, Gebäudeautomation, Photovoltaik, 
Haushaltsgeräten, Beleuchtung oder Elektromobilität präsentieren 
möchten, liegen Sie hier genau richtig. Mit Ihrer Werbung erreichen Sie 
die Endkunden einfach und effizient. Weitere Informationen finden Sie 
auf den Seiten 13 bis 15.
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Flash – das Mitgliedermagazin der eev

Ihr direkter Kontakt zu rund 1900 eev-Mitgliedern
Das Mitgliedermagazin Flash erscheint zehn mal pro Jahr in einer Auf-
lage von 2900 Exemplaren und richtet sich an Unternehmen aus der 
Elektrobranche mit ca. 40 000  Mitarbeitenden – Elektroinstallateure, 
Spezialisten für Haushaltsgeräte, Fachleute für Lichttechnik, Kommuni-
kations- und Sicherheitstechnik. Die eev-Mitglieder und Vertragspartner 
erhalten die Zeitschrift  kostenlos. Nutzen Sie die vielfältigen Kommuni-
kationsmöglichkeiten für Ihre Werbung:

PPR-Berichte
PPR-Berichte im Flash sind eine kostenlose Serviceleistung der eev. Die 
Geschäft spartner können das Flash für fachlich interessante und aktuelle 
Mitteilungen an die Mitglieder nutzen. Die PPR-Berichte erscheinen im 
einheitlichen redaktionellen Stil unter Regie der eev. Fachberichte über 
Projekte müssen im Zusammenhang mit eev-Mitgliedern stehen.

Inserate
Inserate können auf der 2. und auf der 4. Umschlagseite (Rückseite)
oder im Innenteil platziert werden. Es besteht auch die Möglichkeit zur 
Schaltung eines exklusiven doppelseitigen Inserates in der Heft mitte. 

Beilagen
Flash-Beilagen sind die ideale Möglichkeit, Ihre Zielgruppe direkt zu 
erreichen. Die Kosten richten sich nach Format, Gewicht, Porto und 
Handlingaufwand.
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Installation

feller.ch/usb

Laden2

Überall und für alle mobilen Endgeräte.
Immer der passende Anschluss: Die innovativen 
USB-Ladesteckdosen von Feller sind mit 
zwei USB-Anschlüssen A+C oder C+C erhältlich. 
So lassen sich individuelle Ladelösungen 
für jedes Bedürfnis und jeden Raum schnell 
und einfach erfüllen.

Ladeinfrastrukturen für Elektrofahrzeuge – EVlink

Intelligente dynamische Lastregelung
Durch die wachsende Beliebtheit der Elektromobilität werden immer mehr E-Fahrzeuge 
zeitgleich geladen. Damit sich der damit verbundene Anstieg der Energienachfrage auch 
zukünftig bewältigen lässt, bietet sich der Einsatz intelligenter Lastmanagementsysteme 
an, wie das von EVlink von Feller AG und Schneider Electric.

Obwohl einzelne Ladestationen meist 
unkompliziert in bestehende Gebäudeinfra-
strukturen integriert werden können, belas-
tet der zusätzliche Energiebedarf bei der 
parallelen Versorgung mehrerer E-Autos das 
Stromnetz teilweise erheblich – es folgen 
eine höhere tarifliche Einstufung oder Sank-
tionen bei Überschreitung der Vertragsgren-
ze. Energieverträge lassen sich zwar durch-
aus anpassen und auch Hausanschlüsse 
aufrüsten – sowohl aus kurzfristiger (CAPEX) 
als auch aus langfristiger (OPEX) Perspekti-
ve betrachtet, fallen für diese Nachrüstung 
jedoch schnell hohe Kosten an. 

Dynamische Lastregelung sichert 
Energieverfügbarkeit
Alternativ gilt es daher, mit intelligenten 
Lastmanagementsystemen, die bereits ver-
fügbare Leistung – bestenfalls gewonnen 
aus regenerativen Quellen – gleichmässig 
auf Haustechnik und Ladestationen zu ver-
teilen. Nach der sicheren lokalen Installa-
tion sowie der einfachen Inbetriebnahme 
der Ladestationen direkt über das System, 
regelt das EVlink-Lastmanagementsystem 
den Ladestrom von maximal 100 Ladesta-
tionen (oder 200 Ladepunkten) unterteilt in 
bis zu zwanzig Zonen dynamisch – also stets 
unter Beachtung der am Netzanschluss 
gemessenen Energie. Um Lastspitzen zu 
vermeiden, werden die Ladevorgänge daher 
nur bei genügend freien Stromkapazitä-
ten und geringem Verbrauch im Gebäude 
eingeleitet. Bei einem hohen Gebäudever-
brauch fällt die Ladeleistung dann lediglich 
schwach aus, oder sie pausiert zeitweise. 
Durch die zusätzliche Definition von Voll- 
oder Teillastzeiten lassen sich zum Beispiel 
auch vergünstigte Nachttarife nutzen. 

Kontinuierliches Monitoring
Intuitive Webserver-Dashboards erlauben 
zudem ein kontinuierliches Monitoring der 
Ladeinfrastruktur und den bequemen Fern-
zugriff, sodass Ladevorgänge zeit- und orts-
unabhängig gestartet oder gestoppt werden 
können. Statusmeldungen und visualisierte 
Echtzeit-Verbrauchsdaten der Stationen 
unterstützen wiederum bei der Fehlerana-
lyse. Ein RFID-Karten-Management erteilt 
die Ladefreigabe und erlaubt ein einfaches 
Anlegen, Verändern und Löschen gespei-
cherter Daten. Mit einer VIP-Funktion kann 
Nutzern hier auch eine Priorität zugeteilt 
werden, die eine Leistungsreduzierung bei 

hoher Auslastung verhindert. Da das Last-
managementsystem autonom und lokal 
arbeitet, sind grundsätzlich keine Ausga-
ben für monatliche Abonnementsgebühren 
erforderlich.

Kontakt:
FELLER AG, 8810 Horgen, Tel. +41 844 72 73 74
customercare.feller@feller.ch, www.feller.ch

Mit dem EVlink-Lastmanagementsystem von Feller AG und Schneider Electric können mehrere 
E-Fahrzeuge parallel geladen werden. 
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Haushaltsgeräte

Kontakt:
Miele AG, 8957 Spreitenbach, Tel. +41 56 417 27 61
domesticsales@miele.ch, www.miele.ch

Spannende Innovationen für Ihre Kundschaft 

Miele lanciert neue Kühlgeräte
der Generation 7000
Mehr Frische, länger haltbare Lebensmittel, edles Design, komfortable Bedienung, 
perfekte Ausleuchtung und sehr viel Platz: Die Highlights der neuen Euro-Norm Einbau-
Kühlgeräte sorgen mit ihren Innovationen für begeisterte Kundinnen und Kunden. 
Bei dem umfassenden Sortiment ist für jede Kundschaft das passende Kühlgerät dabei.

Mehr Frische dank PerfectFresh Active
Unvorstellbare 1,3 Milliarden Tonnen Nah-
rungsmittel landen weltweit jedes Jahr 
im Abfall. Hiergegen hilft ein bewussterer 
Umgang mit Lebensmitteln – und ein hoch-
effektives Frischesystem wie PerfectFresh 
Active*. Dank dieser aktiven Befeuchtung 

und der tiefen Temperatur bleiben Obst 
und Gemüse bis zu 5x länger frisch. Der fei-
ne Sprühnebel verteilt sich alle 90 Minuten 
oder bei jeder Türöffnung gleichmässig in 
der Frischeschublade.

Ein wahrer Blickfang
Edel und einfach zu reinigen: Dank der Rück-
wand* in Edelstahl CleanSteel verteilt sich 
die Kälte in den Miele Kühlschränken beson-
ders gut. Zudem spricht diese eine design-
orientierte Zielgruppe an. Neu mit FlexiLight 
2.0*: Die auf der ganzen Breite beleuchteten 
Böden sind individuell im Kühlteil platzier-
bar und bieten beste Flexibilität.

So viel Platz und Komfort
Neu ist der drehbare Glasboden FlexiTray*. 
Dieser sorgt für mehr Überblick – so gehen 
Lebensmittel im hinteren Teil des Kühl-
schranks nicht vergessen. Die neue Kühlge-
räte-Generation bietet noch mehr Platz und 
Tiefe – so lässt sich beispielsweise ein Back-
blech komfortabel auf der unteren Schubla-
denebene platzieren. Ein weiteres Highlight: 
Ein Innentürabsteller lässt sich der Höhe 
stufenlose verstellen.

*modellabhängig

Das Platzwunder in der
Schweizer-Norm 
Die neuen Geschirrspüler bieten

den grössten Spülraum mit flexibelster Korbgestaltung
und bester Energieeffizienz.

QuickPowerWash

58 Minuten
schnell

www.miele.ch
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Ladeinfrastrukturen für Elektrofahrzeuge – EVlink

Intelligente dynamische Lastregelung
Durch die wachsende Beliebtheit der Elektromobilität werden immer mehr E-Fahrzeuge 
zeitgleich geladen. Damit sich der damit verbundene Anstieg der Energienachfrage auch 
zukünftig bewältigen lässt, bietet sich der Einsatz intelligenter Lastmanagementsysteme 
an, wie das von EVlink von Feller AG und Schneider Electric.

Obwohl einzelne Ladestationen meist 
unkompliziert in bestehende Gebäudeinfra-
strukturen integriert werden können, belas-
tet der zusätzliche Energiebedarf bei der 
parallelen Versorgung mehrerer E-Autos das 
Stromnetz teilweise erheblich – es folgen 
eine höhere tarifliche Einstufung oder Sank-
tionen bei Überschreitung der Vertragsgren-
ze. Energieverträge lassen sich zwar durch-
aus anpassen und auch Hausanschlüsse 
aufrüsten – sowohl aus kurzfristiger (CAPEX) 
als auch aus langfristiger (OPEX) Perspekti-
ve betrachtet, fallen für diese Nachrüstung 
jedoch schnell hohe Kosten an. 

Dynamische Lastregelung sichert 
Energieverfügbarkeit
Alternativ gilt es daher, mit intelligenten 
Lastmanagementsystemen, die bereits ver-
fügbare Leistung – bestenfalls gewonnen 
aus regenerativen Quellen – gleichmässig 
auf Haustechnik und Ladestationen zu ver-
teilen. Nach der sicheren lokalen Installa-
tion sowie der einfachen Inbetriebnahme 
der Ladestationen direkt über das System, 
regelt das EVlink-Lastmanagementsystem 
den Ladestrom von maximal 100 Ladesta-
tionen (oder 200 Ladepunkten) unterteilt in 
bis zu zwanzig Zonen dynamisch – also stets 
unter Beachtung der am Netzanschluss 
gemessenen Energie. Um Lastspitzen zu 
vermeiden, werden die Ladevorgänge daher 
nur bei genügend freien Stromkapazitä-
ten und geringem Verbrauch im Gebäude 
eingeleitet. Bei einem hohen Gebäudever-
brauch fällt die Ladeleistung dann lediglich 
schwach aus, oder sie pausiert zeitweise. 
Durch die zusätzliche Definition von Voll- 
oder Teillastzeiten lassen sich zum Beispiel 
auch vergünstigte Nachttarife nutzen. 

Kontinuierliches Monitoring
Intuitive Webserver-Dashboards erlauben 
zudem ein kontinuierliches Monitoring der 
Ladeinfrastruktur und den bequemen Fern
zugriff, sodass Ladevorgänge zeit- und orts
unabhängig gestartet oder gestoppt werden 
können. Statusmeldungen und visualisierte 
Echtzeit-Verbrauchsdaten der Stationen 
unterstützen wiederum bei der Fehlerana
lyse. Ein RFID-Karten-Management erteilt 
die Ladefreigabe und erlaubt ein einfaches 
Anlegen, Verändern und Löschen gespei
cherter Daten. Mit einer VIP-Funktion kann 
Nutzern hier auch eine Priorität zugeteilt 
werden, die eine Leistungsreduzierung bei 
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«Wir freuen uns sehr auf die Zusammen-
arbeit mit ecocoach. Das junge und dyna-
mische Team und die Werte, welche eco-
coach verkörpert, sind inspirierend», so 
Boris Savic, Geschäftsführer der Weidmüller
Schweiz AG. ecocoach hat kürzlich ein 
neues E-Mobility-Lastmanagement-System 
namens ecoChargingCoach lanciert, wel-
ches in der Basisausführung bis zu zehn 
AC-Ladestationen managen kann und 
beliebig ausbaufähig ist. Es erlaubt sowohl 
das statische als auch das dynamische 
Lastmanagement und reduziert dadurch 
die Belastung von Netzanschlüssen durch 
Ladestationen. Die Kommunikation mit den 
Ladestationen erfolgt mittels gängiger Bus-

systeme, so auch mit den Weidmüller Busi-
ness AC-Ladestationen.
Weidmüller bietet mit den AC-Ladestationen 
aus dem Geschäftsbereich «Mobility Con-
cepts» Lösungen für den privaten als auch 
für den gewerblichen Bereich an. Speziell 
die AC-Ladestation in der Ausführung Busi-
ness mit integriertem Energiezähler, RFID/
NFC Identifikation, potentialfreiem Eingang 
für den Lastabwurf und Kommunikation 
über Modbus eignet sich optimal für die 
Verwendung in Kombination mit dem 
ecoChargingCoach. Durch individualisier-
bare Designblenden können die Ladestation
auch als Werbemöglichkeit für Unterneh-
men genutzt werden.

«Die Kernkompetenzen der ecocoach AG 
und Weidmüller Schweiz AG ergänzen sich 
optimal», so Pirmin Reichmuth, CEO der 
ecocoach, «die Partnerschaft erlaubt beiden 
Parteien, die Bedürfnisse der Endkundschaft 
besser zu adressieren. So kann die erforder-
liche Ladeinfrastruktur im Sinne der Elektro-
mobilität nachhaltig ausgebaut werden.»

Installation

Ihr Partner für digitale, 
ultraschnelle und sichere 
Gebäude- und Industrie-
verkabelungssysteme.

Unsere Lösungen Unsere Produkte Unsere Services
– IndustrialNet

– BuildingNet

– Digital Building/Digital Light

– Anti-IonNet (Elektrosmog)

– Data Center

– HomeNet

– Kupfer-Systeme (Kabel, 
NewLine MMCpro & RJpro, 
EcoLine RJ45)

– Glasfaser-Systeme (Glasfaser, 
MPO/MTP, FTTH, Verteiler)

– Schränke

– Aktive Komponenten 
(PoE Switch, smartengine, 
smartdirector, smartsensor)

– Wireless Access Points 
(LiFi, WiFi)

– Kabel-Konfektionierung

– FTTx

– Engineering/Business Solutions

– Qualitäts-Audit

– Inbetriebnahme & Systemsupport

ISO 9001:2015
Qualitätsmanagementsystem

BKS Kabel-Service AG
Hauptsitz
Fabrikstrasse 8
CH-4552 Derendingen

+41 32 681 54 54
info@bks.ch

BKS Kabel-Service GmbH 
Am Bühlbuck 1
DE-79576 Weil am Rhein

bks.ch

NEU
Digital Light

Die intelligente Lichtlösung

für smarte Gebäude

NEU
Wireless Access Points

Einfache Installation und 

ultraschnell
Optimal aufeinander abgestimmte
Ladelösungen für E-Mobility 
Die Weidmüller Schweiz AG mit Sitz in Neuhausen am Rheinfall und die ecocoach AG 
mit Sitz in Brunnen verstärken ihre Zusammenarbeit rund um innovative Lösungen 
für das Lade- und Lastmanagement von Elektrofahrzeugen. Beide Unternehmen 
setzen auf innovative Technologien und haben sich zum Ziel gesetzt mit intelligenten 
Ladelösungen führende Anbieter von Ladesystemen für E-Mobility zu werden.

Kontakt:
Weidmüller Schweiz AG, 8212 Neuhausen am Rheinfall
Tel. +41 52 674 07 07, www.weidmueller.ch
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USB-Ladesteckdosen
Typ A-C 18W Power Delivery

Praktisch
Smartphones und Tablets, Digitalkameras und Smartwatches
haben eines gemeinsam: Ist der Akku leer, hat der Spass 
zumindest vorübergehend ein Ende – und die Suche nach der 
freien Ladestation beginnt. Die Lösung: USB-Ladesteckdosen 
Typ A-C 18W Power Delivery mit Schnellladefunktion, die sich 
einfach anstelle üblicher Steckdosen einsetzen lassen. Dank 
den neuen USB-Ladesteckdosen in den beliebten kallysto 
und basico Design setzt Hager ein Zeichen für den modernen 
Wohn- und Gewerbebau.
Weitere Informationen unter hager.ch

ZeitgemässZeitgemäss

Powerbox.
Prisma XS: das neue Zähler- und Energieverteilsystem.

Grösstmögliche Flexibilität in der Ausgestaltung
Das modulare Baukastensystem Prisma XS gibt Ihnen die Möglichkeit, ein bauart-
geprüftes Verteilersystem ohne grossen Aufwand selber zu konfigurieren. Sie be-
nötigen dazu keinen Maschinenpark und kein grosses Lager. Dank der Modularität 
können Sie die Verteilung individuell planen und umsetzen. Die Basis dafür sind 
Leergehäuse für Wand- oder Standapplikationen, in welchen die Modulbausätze 
auf Tragschienen ganz einfach platziert werden. Definierte, mechanisch vormon-
tierte Komplettfelder ermöglichen dabei eine sehr effiziente Installation.
www.feller.ch/prismaxs

Rubrik
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Die neuen LEDVANCE® LED-Leuchten.Definieren den Standard für Sie neu.Licht ist individuellDie neuen LEDVANCE® LED-Leuchten

LEDVANCE.CHLEDVANCE.CH

 LED-Leuchten.

Besuchen Sie uns vom 12. – 15.09. an der Ineltec in Basel am Stand B02 

und überzeugen Sie sich selber von unseren LED-Leuchten!

Flash2017_07d_v170821.indd   23

24.08.17   08:47

Die neuen LEDVANCE® LED-Leuchten.Definieren den Standard für Sie neu.

 LED-Leuchten

Die neuen LEDVANCE® LED-Leuchten.
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Nr. 01, Januar/Februar 2021
Das Magazin der eev für rund 

1 900 ELITE Electro-Partner

Seite 24 _ Prospekte-App Profital
Höhere Reichweite für die Electro Magazine

Seite 25 _ Plakatkampagne 2021
Ihre Werbebotschaft regional und auffallend

Fokussiert
ans Ziel 

Herausforderungen anpacken
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Nr. 01, Januar/Februar 2021
Das Magazin der eev für rund 

1 900 ELITE Electro-Partner

Beispiele für PPR-Berichte…

…Inserate …oder Beilagen 
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Flash – Termine und Redaktionsplan 2022

Flash-Ausgabe Erscheinungsdatum Eingabeschluss Themenschwerpunkt

Nr. 01 Januar / Februar 01.02.2022 26.11.2021
Nr. 02 März 01.03.2022 14.01.2022
Nr. 03 April  05.04.2022 18.02.2022 Haushaltsgeräte
Nr. 04 Mai  03.05.2022 18.03.2022 
Nr. 05 Juni 07.06.2022 22.04.2022
Nr. 06 Juli / August 05.07.2022 20.05.2022
Nr. 07 September 06.09.2022 22.07.2022
Nr. 08 Oktober 04.10.2022 19.08.2022 Beleuchtung
Nr. 09 November 01.11.2022 16.09.2022
Nr. 10 Dezember 06.12.2022 21.10.2022
Nr. 01 Januar / Februar 07.02.2023 02.12.2022

Themenschwerpunkte im Flash
Flash erscheint mit zehn Ausgaben pro Jahr, in den Monaten Januar 
und Februar sowie im Juli und August jeweils als Doppelausgabe. Die 
Flash-Ausgaben April und Oktober behandeln ein Schwerpunktthema, 
abgestimmt auf spezielle Marktsegmente. Diese zwei Ausgaben 
enthalten Artikel mit aktuellen, themenspezifischen Inhalten. 
Alle anderen Heft e enthalten einen fachspezifischen Themen-Mix. 
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Nr. 03, April 2021
Das Magazin der eev für rund 

1 900 ELITE Electro-Partner

Seite 8 _ ELECTRO-TEC digital
19.+20. Mai 2021

«Connected World – vernetzt, integral, smart» 

Seite 34 _ Anmeldung elitec und e-tec
Überzeugende und erfolgreiche Werbemittel

für Elektroinstallateure

Gerätemarkt 
Schweiz

FEA-Marktstatistik 2020/2019
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Seite 8 _

«Connected World – vernetzt, integral, smart» 

Seite 34 _ Anmeldung elitec und e-tec
Überzeugende und erfolgreiche Werbemittel
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Seite 5 _ Die neue Energieetikette
für Licht

Seit dem 1. September 2021

Nr. 07, September 2021
Das Magazin der eev für rund 

1 900 ELITE Electro-Partner

Seite 36 _ Ein überzeugendes Duo
Anmeldung elitec und e-tec

Elektrisch in 
die Zukunft 

Rekordjahr für die Elektromobilität
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Seite 5 _ Die neue Energieetikette
für Licht

Seit dem 1. September 2021

Seite 36 _ Ein überzeugendes Duo
Anmeldung elitec und e-tec
Flashw
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Seite 4 _ Lichtmarkt Schweiz
Marktanteil von LED wächst weiter

Nr. 08, Oktober 2021
Das Magazin der eev für rund 

1 900 ELITE Electro-Partner

Seite 38 _ Individuell und attraktiv
Werben mit den Electro Magazinen

Licht und 
Beleuchtung

Flash2021_08_v2109_#DE_(1-44).indd   1Flash2021_08_v2109_#DE_(1-44).indd   1 23.09.21   14:2223.09.21   14:22
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Flash – Tarife und Formate 

Inserate 
Flash erscheint in drei Landessprachen und bietet den eev-Geschäfts-
partnern diverse Möglichkeiten zur Inserateplatzierung: attraktiv und 
wirkungsvoll auf der 2. und 4. Umschlagseite oder themenspezifisch 
im Innenteil des Magazins. Auch eine Platzierung als exklusive Doppel-
seite in der Heftmitte ist möglich. 
Mit der Buchung eines Inserats ist das Recht auf die Veröffentlichung 
eines kostenlosen PPR-Berichts in derselben Ausgabe verbunden.  
Die Inserate und PPR-Berichte erscheinen in allen drei Sprachausgaben 
des Flash in der jeweiligen Sprachversion.

Übersetzungsservice
Die eev bietet einen Übersetzungsservice für PPR-Berichte und 
Inserate. Die Übersetzungskosten der PPR-Berichte betragen bis 
45  Zeilen pauschal CHF 180.–, 46–60 Zeilen pauschal CHF 240.–, ab 
61  Zeilen CHF 5.– / weitere Zeile. Inserate auf Anfrage. Die Verrechnung 
der Übersetzungen wird über die eev abgewickelt.

2. Umschlagseite 
Satzspiegel  178 x 258 mm
Randabfallend 210 x 297 mm
CHF 2250.– 

4. Umschlagseite 
Satzspiegel 178 x 258 mm
Randabfallend 210 x 297 mm
CHF 2800.–

Innenseiten
Satzspiegel  178 x 258 mm
Randabfallend 210 x 297 mm
CHF 2250.– 

Panorama-Inserat Heftmitte
Satzspiegel 380 x 258 mm
Randabfallend 420 x 297 mm
CHF 5000.–

Inserate – Tarife, Formate und Platzierungen

(Preise exkl. MwSt.)
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Flash – Technische Daten

Inserate

Auflage Total 2900 Exemplare
Sprachen Deutsch, Französisch, Italienisch
Heftformat 210 x 297 mm
Satzspiegel 178 x 258 mm
 Randangeschnittene Inserate mit 3 mm 
 Beschnittzugabe auf allen Seiten
Druck Offset, 4-farbig Euroskala, keine Sonderfarben
Papier Bavaria glänzend beidseitig gestrichen  

weiss 80 gm², FSC mix
Druckdaten PDF/X3 oder PDF/X4 in CMYK
Farbprofil ISO-Norm «ISO coated v2 300 %»
Vorbehalt Daten, welche den angegebenen Spezifikationen 

nicht entsprechen, müssen neu angeliefert werden
 

PPR-Berichte

Text Textumfang A4-Seite, mindestens 1200 Zeichen, 
maximal 2800 Zeichen (mit Leerzeichen) 
Microsoft Word-Dokumente (nur Text) in Deutsch, 
Französisch, Italienisch 

Bilddaten TIF- oder JPEG-Files ohne Logos und Text
  Auflösung min. 300 dpi bei 100 % 
Grafiken Als EPS- , PDF- oder Illustrator-Files in Deutsch, 

Französisch, Italienisch
Logos Als EPS-, PDF- oder Illustrator-Files
  Fonts eingebunden oder vektorisiert

Datenanlieferung Inserate und PPR-Berichte

Eingabe Per E-Mail: brigitte.bitterli@consulteam.ch 
Per Filehosting: https://eev-aae.wetransfer.com
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Flash Beilagen – Tarife und Formate

Reservation und Buchung

Schweizerische Elektro-Einkaufs-Vereinigung eev Genossenschaft
Frau Rebecca Schär, Tel. +41 31 380 16 90, r.schaer@eev.ch

Kosten Beilagen in CHF

Stufen  Werbewert  Porto/Handling  Total
Bis 50 g  1500. – 500.– 2000.–
Bis 100 g  2000.– 800.–  2800.–

Technische Bedingungen Beilagen

Mindestformat   A6, 105 x 148 mm
Maximalformat   A4, 210 x 297 mm (Heftformat)
Ausrüstung  auf A4 gefalzt, nicht bandiert
Platzierung   Die Beilagen werden zusammen mit  dem  

 Flash in einer Polyethylenfolie versendet.
Druckauflage Beilagen Deutsch . . . . . . . . . . . . . . . 2100 Exemplare
   Französisch . . . . . . . . . . . . . . 450 Exemplare
   Italienisch . . . . . . . . . . . . . . . 150 Exemplare
Lieferadresse  Stämpfli AG, Wölflistrasse 1, 3001 Bern
  Tel. +41 31 300 66 66, info@staempfli.com

Anlieferung
Die Lieferung erfolgt direkt an die Druckerei. Details werden unmittel-
bar nach der Buchung bekanntgegeben. Bitte teilen Sie uns Ihre Reser-
vierung frühzeitig mit. 

(Preise exkl. MwSt.)
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Flash – Wichtige Hinweise

Recht auf Veröffentlichung
Die Redaktion berücksichtigt möglichst alle Geschäftspartner. Allerdings 
kann es aus drucktechnischen Gründen zu Verschiebungen kommen. 
Für die Veröffentlichung ist die Reihenfolge der Anmeldungen ent-
scheidend. Nach Absprache zwischen Redaktion und Partner wird der 
PPR-Bericht in einem anderen Flash veröffentlicht. Die eev behält sich 
vor, Daten aufgrund des Inhalts, der Form oder der technischen Qualität 
abzulehnen oder zurückzuweisen. 

Anmeldungen und Reservierungen
Der Termin- und Redaktionsplan sowie die angegebenen Preise können 
als Grundlage für Planung und Budgetierung genutzt werden. Durch die 
Begrenzung der Inserate und Beilagen sind rechtzeitige Anmeldungen 
und Reservierungen empfehlenswert. Inseratebuchungen sind für den 
Geschäftspartner verbindlich. 

Eingabeschluss
Bis zu diesem Termin sollten die Unterlagen in deutscher Sprache der 
Redaktion vorliegen. Danach werden bei Bedarf die Übersetzungen in 
Auftrag gegeben sowie die einzelnen PPR-Berichte gestaltet. In Ausnah-
mefällen können Terminüberschreitungen mit der Redaktion abgespro-
chen werden. 

Gut zum Druck
Vor der Erscheinung wird von allen Geschäftspartnern ein Gut zum 
Druck in Deutsch eingeholt. So werden technische Änderungen und in-
haltliche Korrekturen berücksichtigt. Unvorhergesehene und umfang-
reiche Konzept-, Inhalts- sowie Autorkorrekturen werden nach Aufwand 
und in Absprache mit den Partnern verrechnet.

Ausschluss der Haftung
Die Redaktion haftet nicht für die von den Geschäftspartnern in den 
PPR-Berichten und Inseraten gelieferten Texte und Bilder. Das gilt spe-
ziell für Angaben zu Technik, Preisen und Terminen. Die Weiterverwen-
dung und Kopie einzelner Artikel aus den Flash-Ausgaben ist nur nach 
Rücksprache mit der Redaktion und mit Quellenangabe möglich.

Autorkorrekturen
Die eev behält sich das Recht vor, die Texte von PPR-Berichten und 
Inseraten inhaltlich zu überprüfen und die Korrektur allfälliger Recht-
schreibfehler oder missverständlicher Formulierungen selbst auszufüh-
ren oder zu verlangen. 

Übersetzungen
Die eev überprüft die Übersetzungen der angelieferten PPR-Beiträge 
und Inserate und behält sich das Recht vor, missverständliche oder fal-
sche Übersetzungen zu korrigieren oder deren Korrektur zu verlangen.

Drucktechnische Mängel
Für Bilder, Grafiken und Inserate, die infolge fehlerhafter Daten oder 
Druckunterlagen nicht einwandfrei erscheinen, und für Abweichungen 
in der Farbgebung oder für Passerdifferenzen, die durch die technischen 
Gegebenheiten des Druckverfahrens bedingt sind, kann keine Haftung 
übernommen werden. Dies gilt ebenso für Druckunterlagen, deren 
Qualität von der eev beanstandet wurde und die trotz Intervention nicht 
durch einwandfreies Material ersetzt wurden. Bei Buntfarben bleibt eine 
angemessene Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.
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eev-Newsletter

Der direkte Draht zu Ihren Kunden
Mit dem Newsletter sprechen Sie Ihre Zielgruppe direkt und persön-
lich an. Ob Aktionen, Produktneuheiten oder Weiterbildungen – Ihre 
Botschaft kommt direkt zum Empfänger. Als eev-Vertragspartner 
erhalten Sie mit unserem interaktiven Medium den Kontakt zu rund 
1900  eev-Mitgliedern: Elektroinstallateure, Spezialisten für Haus-
haltsgeräte, Fachleute für Lichttechnik oder Kommunikations- und 
Sicherheitstechnik. Profitieren Sie von dieser effizienten Art der Kom-
munikation, nutzen Sie die kurze Vorlaufzeit und die direkten Reakti-
onsmöglichkeiten der Empfänger zu Ihrem Vorteil. 

Jeden Donnerstag das Neuste in der Mailbox
Der Newsletter wird nach Möglichkeit jeden Donnerstag versendet und 
ist eine kostenlose Serviceleistung der eev für die über 120 Vertrags-
partner (Wert CHF  500.– pro Beitrag). Die Publikation und Platzierung 
der Beiträge wird durch die Redaktion vorgenommen. 

Buchung und Datenanlieferung

Schweizerische Elektro-Einkaufs-Vereinigung eev Genossenschaft
Frau Laura Peyer, Tel. + 41 31 380 10 38, l.peyer@eev.ch
Frau Judith Zürcher, Tel. +41 31 380 16 96, j.zuercher@eev.ch
Für eine Veröffentlichung müssen die Daten jeweils bis spätestens am 
Donnerstag der Vorwoche bei der eev eingetroffen sein.

Eingabe: Kurze Headline (max. 50 Zeichen)
  Einleitungstext (max. 280 Zeichen)
  1 PDF-File oder Weblink
  1 Bild ohne Logo und ohne Text
  960 x 540 Pixel
Einleitungstext: Microsoft Word-Dokument in Deutsch,  

Französisch,  Italienisch
PDF-File: Maximal fünf Seiten inklusive Bestellformular 

oder Talon
 

eev-Newsletter
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Onlinewerbung auf eev.ch

Wideboard eev.ch

Website:  www.eev.ch
Desktop: 994 x 250 Pixel
Mobile: 640 x 320 Pixel
Format:  GIF / JPEG / PNG
Publikationsdauer:  mindestens 1 Monat
Tarif: CHF 1000.–/Monat
Target URL: 1 pro Sprache (DE/FR/IT)
Anzahl:  max. 3 Wideboards in Rotation

eev.ch – die Informationsplattform für eev-Mitglieder
Die Website eev.ch ist die Informationsplattform für die rund 1900 eev- 
Mitglieder und informiert über aktuelle Marketing- und Kommunika-
tionsaktivitäten, über Veranstaltungen der eev und andere relevante 
Themen. Nutzen Sie den Zugang zum grössten Netzwerk in der Elektro- 
branche und sprechen Sie Ihre Zielgruppe direkt an. Unsere Werbe-
möglichkeiten bieten Ihnen die passende Lösung zur Verbreitung Ihrer 
Werbebotschaft in einem einmaligen Verbund im Schweizer Elektro- 
gewerbe. 

Ihre Online-Präsenz im grössten Branchennetzwerk
Sichern Sie sich Ihre Präsenz im Elektro- und Installationsbereich. Mit 
auffälligen Formaten, prominent und nah am Inhalt platziert, präsen-
tiert sich Ihre Werbung wirkungsvoll und effektiv. Und damit Sie von der 
gesamten digitalen Reichweite profitieren, wird Ihre Botschaft dank  
Responsive Design auf allen Endgeräten perfekt dargestellt. Ob  
Smartphone, Tablet oder Desktop, die Displaywerbung sorgt für Ihren 
grossen Auftritt auch auf den kleinsten Geräten. Konkrete Beispiele 
von Wideboards finden Sie auf www.eev.ch

(Preise exkl. MwSt.)
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Sponsored Content eev.ch

Website: www.eev.ch
Content: Text / Bild / Multimedia und Links
Header: Titel max. 20 Zeichen, Beschreibung max. 70 Zeichen, 

Bild ohne Text und Logo horizontal, min. 1920 Pixel breit
Story: Headline max. 50 Zeichen, Lead max. 170 Zeichen
  Copy min. 300, max. 1000 Wörter (mit Leerzeichen)
  Bildstrecken (3–5 Bilder horizontal), Videos (idealerweise 

Youtube-Videos oder im MP4-Format), Grafiken
Call to action: Link auf Website / Landingpage
Sprachen:  Deutsch, Französisch, Italienisch
  Publikation aufgrund eingegebener Sprachen 

Übersetzungsservice siehe Seite 6
Publikationsdauer:  mindestens 1 Monat
Tarif: CHF 1000.– / Monat*

Kontakt

Schweizerische Elektro-Einkaufs-Vereinigung eev Genossenschaft
Frau Rebecca Schär, Tel. +41 31 380 16 90, r.schaer@eev.ch

Datenanlieferung

Per E-Mail an r.schaer@eev.ch 
Per Filehosting über https://eev-aae.wetransfer.com

*exkl. Übersetzungskosten, Preise exkl. MwSt.
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Onlinewerbung – electro-partner.ch / shop.electro-partner.ch

Sponsored Content electro-partner.ch

Website:  www.electro-partner.ch
Content: Text / Bild / Multimedia und Links
Header: Titel max. 20 Zeichen, Beschreibung max. 70 Zeichen, 

Bild ohne Text und Logo horizontal, min. 1920 Pixel breit
Story: Headline max. 50 Zeichen, Lead max. 170 Zeichen
  Copy min. 300, max. 1000 Wörter (mit Leerzeichen)
  Bildstrecken (3–5 Bilder horizontal), Videos, Grafiken
Call to action: Link auf Website / Landingpage
Sprachen:  Deutsch, Französisch, Italienisch
  Publikation aufgrund eingegebener Sprachen 

Übersetzungsservice siehe Seite 6
Publikationsdauer:  mindestens 1 Monat
Tarif: CHF 1000.– / Monat*

electro-partner.ch – der direkte Zugang zum Endkunden
electro-partner.ch informiert die Endkunden mit redaktionellen Beiträgen 
und fundierten Reportagen über die Dienstleistungen der eev-Mitglieder 
und die neuesten Lösungen im Bereich der Elektroinstallationen. Mit 
einer Buchung erreichen Sie Ihre Zielgruppe, die Endkunden, einfach, 
direkt und effizient.

shop.electro-partner.ch – der Onlineshop für  
Haushaltsgeräte 
Im Web-Shop Haushaltsgeräte können Endkunden das ELITE Haushalts-
geräte-Sortiment ansehen und direkt bei einem eev-Mitglied bestellen. 
Mit der Platzierung Ihrer Werbung auf der Startseite des Web-Shops der 
Electro-Partner sprechen Sie interessierte Endkunden direkt an.

Sponsored Content
Sie brauchen genug Raum, um detaillierte Informationen zu Ihren 
Produkten oder Ihren Dienstleistungen in Ihre Werbebotschaft zu ver-
packen? Ein Sponsored Content bietet Ihnen die passende Lösung, um 
Ihre Botschaft bei den Endkunden umfassend zu präsentieren. 

Wideboard
Prominent und content-nah platziert präsentiert sich Ihre Werbung 
anhaltend und effektiv. Dank Responsive Design wird Ihre Botschaft auf 
allen Endgeräten optimal dargestellt. So profitieren Sie von der vollen 
digitalen Reichweite. *exkl. Übersetzungskosten, Preise exkl. MwSt.
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Wideboard electro-partner.ch Wideboard shop.electro-partner.ch

Website:  www.electro-partner.ch
Desktop: 994 x 250 Pixel
Mobile: 640 x 320 Pixel
Format:  GIF / JPEG / PNG
Publikationsdauer: mindestens 1 Monat
Tarif: CHF 1000.– / Monat
Target URL:  1 pro Sprache (DE/FR/IT)
Anzahl:  max. 3 Wideboards in Rotation

Website:  www.shop.electro-partner.ch, für Haushaltsgeräte
Desktop: 994 x 250 Pixel
Mobile: 640 x 320 Pixel
Format:  GIF / JPEG / PNG
Publikationsdauer: mindestens 1 Monat
Tarif: CHF 1000.– / Monat
Target URL:  1 pro Sprache (DE/FR)
Anzahl:  max. 3 Wideboards in Rotation

(Preise exkl. MwSt.)

Datenanlieferung

Per E-Mail an r.schaer@eev.ch 
Per Filehosting über https://eev-aae.wetransfer.com
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Onlinewerbung – Wichtige Hinweise

Bereitstellung der Daten
Der Vertragspartner ist verpflichtet, der eev die für die Aufschaltung 
der Werbung notwendigen Werbemittel gemäss den jeweils geltenden 
technischen Vorgaben bis spätestens zehn Werktage vor dem bestä-
tigten Aufschalttermin auf eigene Kosten zur Verfügung zu stellen. Die 
Folgen zu spät gelieferter oder mangelhafter Werbemittel trägt der Ver-
tragspartner.
Bei nicht ordnungsgemässer, insbesondere verspäteter Anlieferung 
oder nachträglicher Änderung wird keine Gewähr für die Einhaltung 
des vereinbarten Aufschalttermins oder das Erfüllen der vereinbarten 
Leistung übernommen. Der volle Vergütungsanspruch der eev bleibt 
auch dann bestehen, wenn die Schaltung des Werbemittels verspätet 
oder nicht erfolgt.

Terminverschiebung
Die Verschiebung des Zeitpunkts der Werbeaufschaltung ist nur schrift-
lich bis fünf Werktage vor der vereinbarten Aufschaltung möglich. Für 
den neuen Insertionstermin gelten die jeweiligen aktuellen Konditio-
nen und Preise, die im Internet veröffentlicht sind.

Stornierung
Eine kostenfreie Stornierung ist nur bis spätestens fünf Werktage vor 
dem vereinbarten Erscheinungstermin möglich. Die Stornierung kann 
nur schrifftlich erfolgen. Bei einer Stornierung durch den Kunden nach 
Kampagnenstart oder während einer laufenden Kampagne bleibt der 
volle Vergütungsanspruch der eev bestehen.

Ablehnungsbefugnis
Die eev behält sich vor, Daten aufgrund des Inhalts, der Form oder der 
technischen Qualität abzulehnen oder zurückzuweisen. Gleiches gilt, 
wenn eine Website, auf die verlinkt wird, gegen Gesetze oder behördli-
che Bestimmungen verstösst. Ansprüche des Auftraggebers, insbeson-
dere auf Schadenersatz, bestehen nicht.
Die Zurückweisung wird dem Auftraggeber frühzeitig mitgeteilt. Die-
ser ist in diesem Fall berechtigt, der eev eine geänderte Version des zu 
schaltenden Werbemittels oder der Ziel-URL, auf die verlinkt werden 
soll, zu übermitteln.

Gewährleistung und Haftung 
Die eev gewährleistet eine dem üblichen technischen Standard ent-
sprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auf-
traggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik 
nicht möglich ist, jederzeit eine gänzlich fehlerfreie Wiedergabe eines 
Werbemittels zu ermöglichen.
Bei einem Ausfall der eev-Server über einen erheblichen Zeitraum wird 
die eev versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern. Für die 
in dem Zeitraum nicht realisierte Medialeistung entfällt die Zahlungs-
pflicht des Auftraggebers. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen.



16 Mediadaten 2022

Kontakte
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